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Idéen 

Designet på disse dåser er identisk med de originale dåser, og man ved derfor ikke, hvilken 
smag man ender med at få. FantaRoutlette-spillet går ud på, at udfordre sine venner til at 
smage på hver sin Fanta fra 8-pack’en, og se hvem af spillerne der ender med at få sig en 
overraskelse. Brugeren dokumenterer vennernes reaktioner på de sociale medier under 
hashtagget#FantaRoulette og skaber herved yderligere indhold til kampagnen.  
Konceptet og spillets instruktioner bliver cementeret i en Fanta-reklamevideo lanceret på 
de sociale medier. Dette kombineres med en event-kampagne, hvor FantaRouletten kommer 
til rusture landet over, Roskilde Festival samt mindre festivaler og opfordrer folk til at 
udfordre hinanden live, hvilket dokumenteres online. Al online trafik (billeder og videoer) 
under hashtagget bliver samlet på Facebook, hvor brugerne efter kampagnens afslutning 
kan bedømme de bedste indslag ud fra et ranking-system. Vinderne af de bedste indslag 
kan fx vinde en palle Fanta. 

Køb en 6-pack Fanta i din nærmeste 7eleven eller døgnåbne 
tankstation, og få yderligere 8 stk. Fanta-dåser på 2-3 cl. med, 
hvoraf de 4 af dåserne er med specielle smage - alt fra wasabi til 
mega sour.  














